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3 x je 6 Vorlesungsstunden @ 45 min.       Termine:

13.7. (Raum 207 & 201)
15.7. (207 & 201)
17.7. (207 & 307)
21.7. (207 & Z 01)

jeweils 14.00 – 18.30 Uhr

90 min
1.  45 min. Vorlesung

21.7. (207 & Z 01)
23.7. (207 & 201)

90 min.
2. 45 min. Vorlesung

3. 45 min. 45 min. Einführung in die Fallstudie

90 min.4. 45 min. Bearbeiten der Fragen zur Fallstudie

5. 45 min. Gruppe 1 - Präsentation & Moderation (5+5 min.)
Gruppe 2 - Präsentation & Moderation (5+5 min )

90 min.

Gruppe 2 Präsentation & Moderation (5+5 min.)
Gruppe 3 - Präsentation & Moderation (5+5 min.)

6. 45 min. Gruppe 4 - Präsentation & Moderation (5+5 min.)
Gruppe 5 - Präsentation & Moderation (5+5 min )
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Gruppe 5 Präsentation & Moderation (5+5 min.)
Gruppe 6 - Präsentation & Moderation (5+5 min.)
Gruppe 7 - Präsentation & Moderation (5+5 min.)
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